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Mercado Imobiliario

Geracio Z: como ¢ o futuro
consumidor do mercado
imobiliario?

0s aspectos sociais e culturais, somados a0 advento das novas te

foram capazes de produzir um novo consumidor

Vitoria -

*Alexandre Schubert

Um dos assuntos mais recentes em destaque, tanto nas empresas, como no

mercado de trabalho e naimprensa, & a prese
De 8 t

(IBGE),a Geragao Z sao pessoas que nasceram entre 1995 ¢ 2010, na transicao

dosséculo XX para o século XXI, logo, com idade hoje entre 14 e 29 anos,

Noentanto, a e
o e populacional,
Apenas individuos nascl legiados ——

eragao Z, como serem

hiperconectados e reconhecidos como “nativos digitais'

P
inserida nessa faixa da piramide etaria tew

o cerca de 49

cesso ao ambiente digitalizado, &
possivel supor que represente 11% da a0, equivalentea cerca de 22

milhoes de brasileiros.

‘com maior responsabllidade social e ambiental, maior rapidez nas acoes,
pragmatismo

(sejam
pessoais ou profissionais). P 20 hi fro Cidadaos doMundo -

portanto, menos “fixos”a e

Além disso, esse grupo vivenciou duas crises. A crise financeira de 2008 e a crise

sanitaria, a pandemia da Covid-19. Esses eventos desenvolveram preocupacoes
com saide fisica e, principalmente, mental, como também a busca por qualidade
devida,

0s aspectos sociais e culturais, somados ao advento das novas tecnologias,

produzir I e
socioambientas, saide fisica @ mental, e sao mais criticos Sobre empresas que
et prezam por mais

4a nos produtos e servigos. O “Cidadao Z* enquanto gran

ia Artificial 1A), exigira habilidades de seus interlocutores e

fornecedores na mesma magnitude.

Noentanto, anao atingiram a c:
alores, sao fortes
e demas cidadaos da Geragao Millennial (anterior 4 2)

nsumo para os pais

Quando analisamos mercado consumidor imobiliario, em especial na Regiao

Metropolitana de Vitoria, a faixa etaria da piramide entre 15 & 29 anos tem uma
371 milindividuos. Desse 182mil
cidadaos seriam definidos com caracteristicas da Geragao Z. Esse montante esta

dividido em partes iguais entre homens e mulheres.
Em outra simulagao, o indice Fipe Zap (2° Trimestre de 2022) aponta que 11% de
uma populagio total so potenciais compradores. Mas aind:

mens com idade igual ou superior a 41anos
ticos, posso sugerir que apenas uma
Zja seria potencial compradora de imoveis.

em maiores exercicios
quena fatia estratificada na

Comissoemmente, p Geragao Z influ

Em primeiro lugar, optam por imveis com dimensdes racionas.Isso significa que
nem to pequenos - que -e
©que os tornariam caros ¢ ociosos.

Valorizam

cos qualificados, simples (‘clean’), praticos, com tecnologia
atrelada para mi t
as pessoas com as quais convive no empreendimento, e aspiram por imoveis que

geradoras do cuidado fisico e mental.

Enquanto isso, tipologias ade cquisit
desejados, e a adequagao de empreendimentos que sejam flexiveis para o uso
por periodos o longos, 4 que os cidadaos da Geragao Z querem imoveis que

Sejam de facil

trocas de cidades e/ou paises

lizagao, visto que desejam mobilidade para possiveis

£m s
questao: as empresas precisarao utiiizar massivamente a IA para se relacionarem
com os seus futuros clientes da Geragao Z, Alpha e outras que viro. Semisso,

(Ademi-ES) e diretor-geral da V'TO Polos Empresariais
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