Clipping Ademi-ES
Local: Vitéria-ES
Veiculo: Site Imobi News ES / Pagina:
Editoria: EVENTOS IMOBILIARIOS
Data: 01/11/2023
Formato:

assessoria de comunicacdo Autor:

EVENTOS IMOBILIARIOS
Plataformas digitais impulsionam vendas
em evento imobilidrio

Realizada em formato hibrido, a 29° edi¢do do Sal&o do Imével ADEMI-ES foi
prorrogada e segue até este domingo (05) com um balanco positivo do uso dos
meios digitais

30 de outubro de 2023

COMPARTILHAR

De acordo com o levantamento Global Overview Report, da organizacéo Kepios, entre 2020 e 2023, o
Brasil ganhou 7 milh&es de usuarios de internet. Se ha dez anos, 102 milhées de brasileiros tinham

acesso & internet, hoje jé s30 1818 milhées de individuos conectados (84% da populacéo)

Essa conectividade dos brasileiros ndo poderia ter outro resultado, sendo o impulsionamento
significativo de vendas. O segmento imobilidrio, claro, ndo ficou de fora. Nos tiltimos anos, corretores de
imaoveis, construtoras e imobiliarias aderiram a essa tendéncia e intensificaram o uso das midias seciais

para atrair a atencdo dos compradores.

Esse foi um dos fatores que levou a ADEMI-ES a realizar a 29° edicdo do Salao do Imdvel em formato

hibrido, mesclanda o on-line e o presencial, ue foi prorrogada e acontece até o dia 05 de novermnbro
{domingo). Através do site (www:salaodoimovel.com.br), o pablico confere as principais ofertas do
evento em um dnico portal digital ¢ interage com as equipes de corretores das imobiliarias,

incorporadoras e loteadoras participantes de forma segura e confidvel

Segundo Ricardo Paiva, vice-presidente da ADEMI-ES, essa associacdo facilita o processo de aquisicdo
de um nove imével, pois otimiza o tempo do capixaba e garante de forma presencial negacios seguros

@ lucrativos.

Ele salienta que a busca inicial dos clientes acontece pela

internet e 99% das vendas s&o realizadas presencialmente.

“No primeiro momento, as pessoas filtram
informacaes e realizam as primeiras pesquisas na
internet. O passo seguinte é conhecer o produto
presencialmente, e é nesse ponto que a
participacdo do corretor é fundamental. Ele, com
profissionalismo e atencéo, vai conhecer as dores
e necessidades do cliente e se dedicard para

entregar o imével ideal’, pontua o vice-presidente.

As construtoras, incorporadoras e imobiliarias atentas acs
clientes nas plataformas digitais, ao produzirem seus
conteddos, mesclam conteudos informativos e educativos

As empresas, de maneira didatica, abordam temas come

financiamento, taxas de juros, aquisicio do primeira imével,

entre outros.

Paiva explica como ocorre a interagia nas redes sociais com os clientes. “O contato inicial com a pagina
da empresa leva o cliente a conhecer e acompanhar os andncios e os lancamentos dos produtos. A
partir daj, ela passa a demonstrar interesse e interagir com as publicagaes. Esse 6 0 Momento certo para
o corretor estreitar a relacéo, criar conexdo e buscar entender as necessidades especificas. Uma vez
estabelecida essa relacdo, o profissional passa a buscar ¢ apresentar as melhores opeaes para o cliente

Nesse sentido, migra-se o cliente do espaco virtual para o real, por meio do contato presencial’, detatha
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