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Aumenta numero
de vendas de
imovel online

Entrega rapida
para compras de
aco na internet

Pandemia faz aumentar a procura por
atendimento online em imobilidrias e bus-
ca por imdveis em sites especializados

Plataforma digital da Casa do Serralheiro
simplifica compra de aco e reduz tempo de
entrega para todo o Brasil

Flavio Dantas, vice-presidente da Ademi-ES

compra

er a
online
alternativa tem

como
atrafdo diversos clientes
ao setor, facilitando as
vendas e até mesmo as
negociagdes. A tendéncia
das compras de forma re-
mota aumentou em todo
o mundo, devido a pan-
demia e ao home-office
que no geral, expandiram
as vendas no comércio
eletronico, aumentando
cerca de 15% a 30% na
maioria das categorias.

“As mudancas
de hébito
impostas pela
pandemia

fez com que

o mercado se
digitaliza-se”

Fldvio Dantas

O comércio eletrdnico
tem impactado o merca-
do imobilidrio de vérias
maneiras e formas dife-
rentes. “Com todo esse

tempo em pandemia e
com os trabalhos conti-
nuos de maneira remota,
as pessoas enxergaram
novos desafios em suas
moradias, onde viram a
necessidade de comprar
um imével maior e mais
atualizado para propor-
cionar mais conforto a
familia”, disse Flavio
Dantas, vice-presidente
da Ademi-ES

Embora o setor imobi-
lidrio esteja se adaptando
ao comercio eletrénico
e a outras tecnologias,
com o tempo, as ondas
de transformacédo digi-
tal dominardo o setor. O
comércio eletr6nico tem
desempenhado um papel
fundamental na forma
como os bancos estao se
adequando ao futuro, o
que pode mudar direta-
mente o espago imobilid-
rio ao decorrer dos proxi-
mos anos.

Todo esse crescimen-
to s6 se tornou possivel
pela radpida adaptacdo
que o mercado mostrou
em relacdo as vendas on-
line, que sdo essenciais
diante ao desenvolvi-
mento

Brendo Bremenkamp, sdcio Casa do Serralheiro

or mais que as
pessoas gostem
das lojas fisicas

que geram experiéncias
com a marca, o ambiente
digital sempre vai facili-
tar e otimizar o tempo do
consumidor. Desde a ne-
cessidade até a entrega
do produto em sua casa
ou comércio.

Para Brendo Bre-
menkamp, sécio da Casa
do Serralheiro, é impos-
sivel sobreviver sem es-
tar no ambiente digital.

[14 .
Investimos
para que
nossos clientes
tenham o
produto no
menor tempo
possivel”

Brendo Bremenkamp

“Investimos muito para
que nossos clientes pu-
dessem ter o produto em
suas empresas no menor
tempo possivel”, disse.
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As vendas online
cresceram 40% durante
a pandemia impulssio-
nadas pelo boom imobi-
lidrio. “Enviamos diaria-
mente véarios caminhdes
para melhor atender os
parceiros e clientes do
interior do estado com
entregas  provenientes
do nosso e-commerce”,
disse Lucas Reis, diretor
comercial da Casa do
Serralheiro.

Apesar do sucesso
que o e-commerce ja
provou que é capaz, mui-
tas pessoas gostam da
experiéncia de comprar
na loja fisica. “A loja on-
line veio para dar como-
didade ao cliente, mas
temos varios parceiros
que gostam de sentir a
experiéncia que s6 a loja
fisica proporciona. A boa
conversa, o café quenti-
nho e o famoso suquinho
da Cesan”, comentou Lu-
cas.

O consumidor estd
passando por uma tran-
sicdo na forma de con-
sumir e isso leva tempo,
pois trata-se de um pro-
cesso de aprendizado e
uma mudanca cultural.
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