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m DEPOIS QUE A CRISE PASSAR

Metodologia

As entrevistas foram online,
em redes sociais como Facebo-
ok, Instagram, Whatsapp, de 12
a 24 de maio. Ao todo 313 parti-
ciparam, de Vitdria, Vila Velha,
Cariacica, Serra e do interior. Os
entrevistados t8m idade média
de 20 a 35 anos, maioria com
ensino superior e do sexo femi-
nino. O estudo tem extrato com
predominancia de classe média-
alta, mas também esta repre-
sentado por familias com renda
mais baixa. Ela foi feita pela Em-

Pesquisa aponta os sonhos
de consumo das familias

Comprar casa propria,
carro, moto, celular,
viajar pelo Pais e até

presa Junior Universidade Vila para o exterior estdo

Velha (Ejuwv) sob coordenagio FL)

do professor Fabricio Azevedo. entre os ’ObjETIVOS o
para o pds-pandemia

1 Depois da pandemia e Verdnica Aguiar

na recuperagdo economica, omprar casa propria, adqui-

quais sao SB'B sonhos c rirum imé\fana praia ouno

de consumo? campo, viajar, comprar car-

(sem fimite para respostas) o 0Ul Moto, ou um novo celular.

|

A

Estes estiio entre os principais so-
nhos de consumo das familias do
Estado. Além de retomar o padrao
de vida anterior ao da pandemia.
0s dados sdo de pesquisa reali-
zada pela Empresa Junior Univer-

alugar o apartamento, para que, com
odmnheiro do aluguel, consiga abater
nas prestacdes do financiamento.
Outro dado da pesquisa é quea
maioria dos consumidores se viu
obrigada a abrir mio de produtos e
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UM ANO FORA

N IGLESASAT
=z tary

primeiros que os consumidores
deixaram de usufruir e sio os que
mais se deseja ter de volta,

Para o professor de graduaciio e
pés-graduacio da UVV Anselmo
Hudson Siqueira Nascimento, os
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passar um ano fora do Brasil, com as
filhas Ana Livia, 17 e Naluy, de 8. Os
destinos dos sonhos da familia sdo
India, China e Nepal. A ideia é passar
alguns meses em cada pals.

de vacinados, principalmente
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| 796% M 776% | ; a )
Vulrar i cﬂmpm, . mdgdu Vila Velha (Ejuvv), em par—»
: e ceria com A Tribuna, em que os
sumir os pro- propria i :
rtonnusfile consumidores poderiam escolher
virios produtos e servigos que sio
LR oo desejados no pés-pandemia. E
::'"':::"si; 77,6% colocam a compra da casa
P! propria entre os grandes objetivos.
‘Um exemplo é o mecinico Julia-
-~ no Alencar, de 42 anos. J4 pensan-
- do no fim da crise provocada pela
pandemia, ele estd prestes a reali-
zar osonho de comprar seu aparta-
mento. Trata-se de um imovel no-
Cnmprar uma vo, de dois quartos, semimobiliado,
Reformara casa de praia em Novo Horizonte, na Serra.
casa ou campo “Sempre quis ter um imével, Mo-
= ro sozinho na casa do meu pai e Com esse cendrio, 79,6% dos en-
ALY queriaconstruir alguma coisa. Estou  trevistados na pesquisa colocaram I nd Ia c h I n a e Nepal
) muito feliz, para mim o significadoé  como sonho de consumo voltar a
seguranca e investimento”, disseele,  usufruir daquilo que abriram méo. d '|- d h
’ que faz li’uc\l]dade das eﬂgenhunas O professor Fabricio Azevedo, es Inos os son os
26,8% Mgcamca eda Computagao. oo coorfienfadc!r da PES‘J‘”S“' dlS'S‘E 0 casal de terapeutas Raphael aqui no Brasil funcional para gerar
o= i nquanto a incerteza no passa,  que servicos como lazer e beleza e i
Viajar pelo Viajar para o ele vai seguir morando onde estie  (cabeleireiro e manicure) foram os Souza'ds Souza, 38, 8 Ana Sivia Fi=. uma rendaorgAnica o mantera
Brasil exterior beiro Pereirade Souza, 39, sonhaem  gente |4, destacou Raphael.

Ele explicou que a escolha do
destino foi influenciada pelo seu
ftrabalho. “Trabalho com terapia ho-
listica, que envolve toda uma pega-
da dealimentagéo, estilo de vida, fi-

[ o3 | s e ntl.  dad I d " e “A parte que demanda maior  losofia hindu e dai vem meu desejo
gos, como produtos de utili-  dados revelam a demanda repri srdiedal B
Comprar um dﬂdes do lar, servigos de belezae  mida e que “as pessoas querem atengao ¢ dexar a nossa empresa  de conhecerandia’, revelou.
celular novo consumir”: “O desejo de ter a casa
prépria é cultural do brasileiro.”
SETHPFE‘ C[U-lS ter Ha aJndz} o objetivo de viajar pa- R =
ra o exterior, citado por 19,5%, e t ll | |Il
“ umimével. Estou pelo Brasil, sonho de consumo de e o a a na econo Ia
muito fe].u, para Imim i:‘gﬁgg:ﬂ"é‘&v:;ms‘gﬁ;%g;:;'f O cendrio pds-crise € promissor ~ que vocé tem hoje”, destacou o
o significado é seguranca  ¢io, de 39 anos. “Eu ia conhecera  ©J4anima especialistas. Otimismo ~ economista Pedro Lang:
Clarng= . CpeaR g5 Hahia antes da pandemia, tive de ¢ & PAlavra usada pelo assessorde  De uma forma geral, o setor de
voe alatrodas A e investimento’3 adiar, mas nio desisti”, CUI;tuu investimentos Flivio Ventorim. “A  servicos é o que mais emprega no
mbaticos et Juiano Al snico L - y medida que aumentar o niimero  Brasil. Especialistas tém apontado

que hd alguns setores que sio pon-

2 Vocé deixou de consumir adultos em idade produtiva, vai  to fora da curva na crise, mas que
algum produto durante a SE SIM, DE QUE GENEROS? lmvw; um consuma bem maior. A naocriam tantas oportunidades de
pandemia por causatos (sem limite para respostas) tendéncia é as pessoas consumi-  emprego. E lembram que o setor
aumentos nos pregms" CATEGORIA % rem cada vez mais”, frisou. de servigos é um alavancador.
= Essa melhora no consumo vai “Isso mostra que a teoria econo-
90.4% zw!w’:::““nm*l” 2;39 criar novas oportunidades, como,  mica néo € tdo tedrica assim. Ge-
¥ “L‘;‘E?;m ;::an(,f:im 3 emservigos delazerebeleza. Além  ralmente depois de crise economi-
ltens de utilidades do lar 827 de rever amigos e familiares, asau-  ca o setor de servigos ¢ o que mais
Vestudrio s calgados 286 dade de sair de casa para se divertir  demora a se recuperar”, lembrou.
Velculos & combustiveis 226 e cuidar da beleza tende a ser um Anselmo Hudson Siqueira Nas-
Alimenticios 184 fator decisivo, criando oportunida-  cimento, professor da UVV, enfati-
Bebidas nz des de emprego e renda. zou que quando as medidas restri-
Higiene 53 “A decisdo de consumirndo é 50 tivas acabarem, haverd uma pres-
: em funcio da renda. E maisem  sdo sobre o consumo de produtos e
Fonte: Pesquisa UVV ] fungdo do que vocé esperaque vai  servicos, gerando alta nos precos.
JULIANO vai comprar apartamento  acontecer do que em relagio ao  “E 0 que ja estd acontecendo”.
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DEPOIS QUE A CRISE PASSAR

Aumenta a procura por
casano campo e napraia

vuLoscko - oxmyaon

home office. Palavras que mar-

caram a vida da populacio
mundial durante a pandemia sioc a
explicacio para uma tendéncia: a
de ter um segundo imével.

Na pesquisa realizada pela Em-
presa Junior Universidade Vila
Velha (Ejuvv), em parceria com A
Tribuna, 59,7% dos entrevistados
colocaram entre os sonhos de con-
sumo para o pés-crise a compra de
uma casa de praia ou de campo.

Flavio Ventorim, assessor de in-
vestimentos, lembrou que, com o
isolamento, ficou evidente o desejo
das familias por mais espagoe qua-
lidade de vida. “A realizagao do de-
sejo de ter uma casa na praia ou no
campo passou a ser uma possibili-
dade por causa do home office”.

Eaprocura poresse tipo de imd-
vel aumentou, segundo profissio-
nais do mercado imobilidrio. Eles
reforgam que isso se deve a mu-
dangas de habito trazidas pelo iso-
lamento e também pelas possibili-
dade oferecidas pela tecnologia.

Municipios como Santa Teresa,
e Domingos Martins — em espe-
cial a Pedra Azul —, além das re-
gides do entorno da Grande Vité-
ria, como Guarapari, estio entre os
locais com maior aumento no in-

teresse, segundo o presidente da

Associagio de Empresas do Mer-
cado Imobilidrio do Espirito Santo
Ademi-ES), Sandro Carlesso.

“A mudanca de alguns hébitos,
principalmente de trabalho e de
estudo, di a intenciio de que algu-
mas profissdes vio se adaptar ao
home office, ao estudo em casa, 0
que permite morar na praia ou no
campo, independente da distincia
do trabalho ou escola”, frisou.

Aespecialista em iméveis de Lu-
xo Leticia Rody destacou que o Es-
tado é privilegiado e tem regifio de
praia e montanhas muito proxi-
mas. “Muitos optam por casas tan-
to na regifio de montanhas, quanto

I solamento social, quarentena,

de praia, duas casas mesmo. Po-
rém parte significante da popula-
¢fio nio consegue tal facanha e
comisso vejo de forma bem dividi-
daos dois ptiblicos , tanto o do lito-
ral quanto o de montanhas.”

Ela reforgou que houve uma
“mudanga de paradigmas de mo-
radia”, “Os refligios tanto no cam-
po, quanto na praia ganharam
maior significincia”, ressaltou,

FILA

A preferéncia dos consumidores
por esse tipo de imével é tio gran-
de que a venda de lotes em alguns
locais do Estado, como Trés Praias,
em Guarapari, tem criado até fila
de espera, como no empreendi-

Onda de reformas no lar

A reforma da casa foi opcio
apontada por 73,5% da populagio,
na pesquisa sobre os sonhos de
consumo para depois da crise.

A pandemia criou diversos mo-
vimentos no mercado imobilidrio.
Migragao de apartamentos meno-
res paraimoéveis maiores. De apar-
tamentos maiores para casas e até
compra de lotes para a construgao
de iméveis dos sonhos.

Mas além das compras também
vieram as reformas, tanto para
quem comprou um imdvel e que-
ria deixar com a sua cara, quanto
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HELIOMAR: integragio de espagos

para quem resolveu valorizar o
imével no qual vive, reformando,
tornando o ambiente mais confor-
tavel e integrado.

Heliomar Venancio, presidente
do Conselho Estadual de Arquite-
tura e Urbanismo do Estado, des-
tacou que a procura por servigos
de reforma continua alta. Entre os
principais pedidos, segundo ele,
estdo integrar cozinha e sala, fazer
o home office e a varanda gour-
met, com churrasqueira mavel.

“Hoje estd todo mundo cozi-
nhando em casa, a pessoa estd na
cozinha mas quer enxergar a tele-
visdo que esta na sala. Quer estar
nasala e sentir aquele cheirinho de
café que acabou de ficar pronto”.

Ele destacou que com a alta pro-
cura, 0 material ficou mais escasso
e caro e aumentou a deman-
da pela mio de obra.

“S6 nio foi ainda mais 4 frente
porque o preco dos materiais su-
biu muito, como areia, lajota, brita,
cimento, ferro”, observou.
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mento Alphaville. O local se desta-
ca pela paisagem, segundo Leticia.

“No ano passado foram lancados
276 lotes, todos foram vendidos.
Agora vio langar mais 58, ji com
fila de espera. Daqui a uns anos ali
serdo casas cinematograficas uma
atras da outra”, destacou.

Monigue Nogueira,
psicdloga

“Nunca passamos
tanto tempo em casa”

“Ter umlar significaa materia-
lizagéo da sua personalidade no
espago, é estar em um lugar que
seja do seu jeito transmitindo
sua personalidade. E idealizado
como um abrigo, o simbolismo
da casa & um dos mais ricos em
significado. Um simbolo do pro-
cesso de individualizagao.

Com a nova realidade que a
pandemia nos trouxe, percebe-
mMos que nunca passamos tanto
tempo dentro de nossas casas.
Com isso descobrimos novas
necessidades, a busca por uma
casa confortavel que divide lu-
gar entre o frabalho e o lazer, tu-
do no mesmo espago.

Historicamente, a arquitetura
residencial é moldada de acordo
com a necessidade da época.
Nos tempos de hoje, percebe-
mos a busca por moradias am-
plas, com ventilagio e boa en-
trada de luz natural. Os espagos
se tornam flexiveis.

A sala vira seu ambiente de
trabalho por exemplo. As mu-
dangas acontecem de acordo
como vivemos nesse lar.”
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