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Como o score »
do consumidor

influencia no
financiamento

de imovel

Pontuagao vai

de 0a1.000,
calculada com base
no pagamento

de contas

BARBARA FRAGOSO
bfsilva@redegazeta com.br

ara conseguir finan-
ciar um imdvel a ju-
ros menores, nao
basta que o consu-
midor tenha apenas o nome
limpo na praga. Além dis-
50, € indispensdvel que ele
possua um score alto, pon-
tuacio que varia de zero a
1.000, calculada com base
no histérico de pagamen-
tos de contas, geralmente
consultada por empresas e
institui¢es financeiras no
processo de compra de um
empreendimento.

“A institui¢io financei-
ra possui protocolos pro-
prios para atestar a capaci-
dade do cliente em honrar
com o pagamento”, explica
Sandro Carlesso, presiden-
te da Associacdo das Em-
presas do Mercado Imobilid-
rio (Ademi-ES). O especia-
lista aponta que os bancos

sempre priorizam os melho-
res pagadores. Na maioria
das vezes, essa pesquisa se-
gue critérios rigidos, ineluin-
do a andlise de documentos
e informagoes que atestem
a capacidade do cliente em
honrar com o pagamento do
valor financiado.

“Isso inclui a comprova-
¢ao de renda, a consulta aos
orgaos de restricdo de cré-
dito, entre outros meios. Os
clientes que possuem rela-
cionamento com determi-
nado banco podem obter
algumas vantagens, como
melhores condigbes de pa-
gamento, eventual reducdo
de juros ou até mesmo ob-
ter um aporte maior de re-
cursos para o financiamento
do imével”, ressalta Sandro.

VERIFICAGAO

Nao ha regras para alcan-
car o score suficiente para
financiamento imobilidrio.
“Trata-se de um emprésti-
mo de valor alto, que com-
promete parte da renda do
cliente por um longo pe-
riodo. Entdo, a concessdo
do financiamento depen-
de de uma analise minucio-
sa. Mas ¢ evidente que os
clientes que possuem um
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A instituicio
financeira possui
protocolos proprios
para atestar
capacidade do
cliente em honrar
com 0 pagamento”

Sandro Carlesso
Presidente da Ademi-ES
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O cliente precisa
ter um bom score
que ¢ referenciado
pelo historico
com o mercado,
a0 observar se cle
tem negativacoes”

Lucas Rezende
Gerente de vendas da Kemp
Engenharia
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bom histérico de consumo
terdo mais sucesso e even-
tualmente mais vantagens
junto ao agente financeiro”,
acrescenta Sandro Carlesso.

De acordo com Lucas Re-
zende, gerente de vendas da
Kemp Engenharia, o Cadas-
tro de Pessoas Fisicas (CPF)
do cliente ¢ a referéncia ini-
cial dos bancos. “Cada ban-
co possuiuma particularida-
de, porém o norteio da regra
parte do mesmo principio:
ele precisa ter um bom score
que é referenciado por um
histérico com o mercado, ao
observar se ele possui nega-
tivagdes recorrentes e se 0s
bancos o identificam como
bom pagador”, indica.

O profissional informa
que ha um cruzamento de
dados que correlaciona a
renda com o crédito plei-
teado. “Conforme a linha de
crédito a ser contratada, o
cliente podera comprometer
atualmente entre 20 e 30%
de sua renda. Ha a variagdo
da analise das rendas bruta
e liquida, segundo a particu-
laridade de cada banco”, co-
menta Lucas.

Neste contexto, as ins-
tituicbes financeiras pos-
suem interesse em garantir
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um relacionamento com os
clientes, “por meio da aber-
tura de conta e da contra-
tagdo de produtos, incluin-
do cartdo de crédito, seguro
de vida, capitalizagoes, en-
tre outros. Esses pontos be-
neficiarfio na contratagio do
crédito imobilidrio, inclusive
reduzindo a taxa de jurocs”,
observa Lucas.

CADASTRO POSITIVO

O Cadastro Positivo é uma
ferramenta que engloba
todo o histérico de pessoas
fisicas e juridicas, levando
em conta a vida financei-
ra. Ao agregar operacgoes
financeiras e obrigacées de
pagamento, quitadas ou
em andamento, o banco
de dados é disponibilizado
para consulta por empre-
sas, bancos e lojas do se-
tor varejista. Dessa forma,
as instituicbes que con-
cedem crédito podem ter
uma avaliagdo individual
e mais precisa do histérico
de cada consumidor. ¢

Veja mais em
* www.agazeta.com.br
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